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Aangenaam!

lk ben Tim en als geboren en getogen Utrechter, de bakermat van Dick
Bruna’s Nijntje, Gerrit Rietvelds stoel en graffiti-artiest Kabouter (KBTR),
streef ik naar een overzichtelijk en aantrekkelijk ontwerpershandschrift.

Het vertellen van een verhaal en het aanspreken van meerdere zintuigen is
daarbij onmisbaar. In 2021 ben ik afgestudeerd aan St. Joost School of Art &
Design in 's-Hertogenbosch, daar waar ik op dit moment ook woon.

In dit portfolio neem ik je mee door mijn werkproces en resultaten. Daarin zie
je mijn voorliefde voor drukwerk, in combinatie met typografie, fotografie
en illustraties. Met inspiratie uit het alledaagse leven, de natuur en het werk
van andere makers breng ik diepgang en gelaagdheid aan in mijn werk. Als
ontwerper heb ik de mogelijkheid de wereld mooier en positiever te maken.
Daar werk ik graag aan mee. Zo kan de toeschouwer kan dan de werkelijk-
heid en het heden even vergeten. Of zich er juist meer bewust van worden.

Werp een blik, we spreken elkaar!
- Tim
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1. Spotlight op

Straatmeubilair

In Nederland staan drie iconische straatmeubilair-objecten: de afvalbak Capitole,
het welbekende parkbankje en de Industria 2000, ook wel bekend als de Friso
Kramer-lantaarnpaal. We nemen ze voor lief, terwijl ze altijd voor ons klaar staan.
Ze staan altijd, overal, maar zien we ze wel echt staan?

Zolang ik me kan herinneren heb ik oog voor (de inrichting van) de publieke ruimte.
In bijna al mijn werk speelt het een rol. Het was een logische volgende stap om mijn
afstudeeronderzoek rondom dit thema te laten afspelen en te onderzoeken.

Uit gesprekken met belanghebbenden, ontwerpers en producenten bleek: er zit al
veel liefde voor het object. Bij de toevallige, onwetende passant is dat minder en valt
winst te behalen. Bij hen verdiende het straatmeubilair een plek in de spotlight. Met
mijn afstudeerproject ‘Spotlight op Straatmeubilair’ geef ik het iconische straat-
meubilair (al is het maar voor even) die welverdiende plek. Met een licht-activistische,
riso-geprinte posterserie en fanzine in 's-Hertogenbosch bedank ik het meubilair
voor hun aanwezigheid en roep ik passanten en gebruikers op hetzelfde te doen.
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Bezoek aan fabriek afvalbakkenfabrikant Bammens.
De rondleiding door de fabriek en gesprekken met
vakmensen resulteerde in het beeld dat er al grote
liefde voor het object is bij de makers.
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Tijdens het afstuderen was mijn werkplek van groot belang. Ik vind het
belangrijk alles wat ik maak continu zichtbaar te houden, om geinspireerd
te worden, nieuwe verbindingen te kunnen leggen in het denkproces en
gemakkelijk gesprekken over mijn werk te kunnen voeren.
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2. Nieuwe beelden
maken nieuwe
verhalen

Spelenderwijs ontwerpen is voor mij ontzettend belangrijk. Het plezier dat ik uit
(grafisch) ontwerp haal overbrengen naar de toeschouwer is daarbij de uitdaging.

Wat voor mij begon als het beter leren kennen van Adobe Photoshop, tijJdens mijn
studie aan het Grafisch Lyceum Utrecht, is uitgegroeid tot éen van mijn grootste
persoonlijke projecten. Ik daag mijzelf continu uit een verhaal of uitdrukking op een
nieuwe manier te visualiseren. Met ‘Nieuwe beelden maken nieuwe verhalen’ vertel
ik deze verhalen of uitdrukkingen op grafische wijze, waarbij ik mij veelvuldig laat
inspireren door kunst, muziek en het werk van andere creatieve makers.
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De dans ontspringen
2018

14



Thuis heb ik ook zee, daar hoef ik niet voor mee
2019
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Speech
2016

Hologram

2016
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Ja, Zuster
2016

Transporter

2017
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Een zekere wijze van afbeelden
2019

Sea
2017
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lemand uit het gezicht verliezen
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3. Posterwedstrijd
Graphic Matters
Festival 2018

Het Graphic Matters Festival is een meerdaags, grafisch festival in Breda.
Elke editie kunnen ontwerpers meedoen aan een posterwedstrijd, waarbij de
winnende ontwerpen in Breda en Den Haag worden geéxposeerd.

|”

“Reclaim the streets!” als thema voor de ontwerpwedstrijd deed me denken aan ruig
en opstandigheid, waardoor ik de link had gelegd met demonstraties en handge-
schreven tekstborden. Maar dan tegenovergesteld: met een positieve boodschap,
de wereld is tenslotte al zo grauw. Uit vele inzendingen werd mijn poster, met de
positieve boodschap en het ontwerp als ‘vrolijke demonstratie’ gekozen.

Mijn poster was 10 weken te bewonderen in Parkeergarage Chasse Parking in Breda
en De Affiche Gallerij op station Spui in Den Haag.
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Screenshots van mijn schets-
proces, waarin ik ingescande verf-letters
combineer met digitaal werk
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4. Stageverslag
‘Horizon’

In het vierde leerjaar van mijn studie aan het Grafisch Lyceum Utrecht volgde ik mijn
stage bij Fletcher Hotels, de grootste hotelketen van Nederland. In dit stageverslag
Kijk ik terug op mijn leerzame stageperiode en de werkzaamheden als grafisch
vormgever bij deze hotelketen.

Gedurende mijn stageperiode heb ik vooral softwarematig mijn horizon weten te
verbreden en als ontwerper een professionelere houding aangenomen. De cirkel is
de ‘gele draad’ door dit stageverslag, genaamd Horizon. Je komt deze veelvuldig en
op diverse manieren tegen, zoals in typografie en details rondom de paginacijfers.
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5. Activerings—
campagne
Wees een vent

Praten mannen wel voldoende over hun gevoelens, of kroppen zij deze zo op dat
het hen tegenwerkt? Tijdens de minor Arts & Humanity, aan St. Joost, werkten we
in groepsverband samen met idealisten; personen welke leven aan de hand van
hun overtuigingen en idealen. Wij gingen in gesprek met Jeroen Stafleu, een jonge
knul die zich actief bezighoudt met de gemoedstoestand van mannen en daarover
presentaties geeft. En ook Kim Holland, love life coach en succesvol zakenvrouw in
erotisch entertainment, was voor ons een inspirerend persoon om mee te praten.

Vanuit de gesprekken vormden wij het project ‘Wees een vent’, een on- en offline
activeringscampagne waarmee wij mannen willen oproepen actiever over hun ge-
voelens te praten met dierbaren en bekenden, om zo de vooroordelen dat mannen
altijd stoer, masculine en onoverwinnelijk moeten zijn te doorbreken.
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maar bro,

Jij, als man, mag niet huilen, moet brood op de plank brengen en je denkt
natuurlijk altijd alleen maar aan seks. Je hebt het zeker ook druk, veel
verplichtingen aan je hoofd én een stoer, ruig en onoverwinnelijk imago
hoog en glanzend te houden. Maar lukt het je om alle ballen omhoog te
houden, past dat mannelijke beeld wel echt bij jou? En praat je daar wel
eens over? Dat mag je best wel meer gaan doen, want daar word jij en de
wereld om je heen mooier en chiller van. Want mannen praten te weinig
over hun emoties en gevoelens, ze kroppen het op en raken daardoor
verwikkelend in psychische problemen, ontvreemding van de buitenwereld
en zoeken oplossingen op plekken waar vaak geen daadwerkelijke oplossing
te vinden is. Dus, stoere vent: open je hart, open het gesprek... Laten we

elkaar helpen, als mannen onder elkaar. Laten we gaan praten.

“Het gaat mij niet om de grote verandering,
maar om het planten van een zaadje. Mensen
inspiratie laten opdoen.”

“Zorg ervoor dat je het gesprek houdt
met iemand die jou er vertrouwen en
begrip voor teruggeeft.”

hé gast,

blauwtje
gelopen?
lucht je
hart

grwaweeseenvenl.nl

“Mannen zijn vaker slachtoffer van moord, geweld,
bedreiging en arbeidsongevallen. Ze doen vier keer zo
vaak gevaarlijk werk als vrouwen, en plegen twee keer

zo vaak zelfmoord.”

Lees het artik

maar bro,

vertel eens
Waarom ]e

700
hi’ntp Selok

" Wepc
Sty
o
o)

“Zorg voor openheid in jullie relatie,
durf alles met elkaar te bespreken.”

2o mueneet.
gpreeh U
uils W hend

hoos

Informatie

De campagne "Wees een vent” is een initiatief van drie studenten van
de minor Arts & Humanity, gevolgd aan AKV|St.Joost in Breda
gedurende het studiejaar 2019 - 2020, in samenwerking met daghlad

mannen hun emoties tonen aan de buitenwereld. Gedurende het
onderzoek werd bij ons meer en meer duidelijk dat mannen het
lastig vinden hun emoties aan hun partner, vrienden en soms zelfs
zichzelf te tonen en, wanneer dat nodig is, hulp te vragen, Dit kan

problematische gevolgen hebben, welke wij mede dankaij “Wees een

vent” willen tonen en niet langer onderdrukken. Want de wereld
wordt mooier als mannen meer emoties tonen en het gesprek over
hun gevoelens durven te voeren.

Deze website, als basis voor de campagne, kon niet ontstaan en
bestaan zijn zonder de hulp van de twee personen welke wij

de het ondi ken kp hebben gei iewd. Via
deze weg willen dan ook nogmaals Jeroen Stafleu en Kim Holland
bedanken om hun tijd, kennis en levenservaring met ons — en via
ons vele anderen - te delen.

Mocht je vragen hebben over ons project, de uitwerking of ons
onderzoek? Schroom je niet om dan contact met ons op te nemen,
dat kan via het contactformulier. We horen graag van je!

_

Bericht

One-page website
weeseenvent.nl
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Consultancy

De zakelijke verzekeringsbranche is geen sexy werkveld en kan wel een fikse op-
frisbeurt gebruiken. Precies wat Robert van Optica ook dacht! Hij wilt het tenslotte
graag anders doen en heeft, na het behalen van een belangrijk diploma, de knoop
doorgehakt: een eigen onderneming. Want als je het anders wilt doen, kun je het
beste zelf je schouders eronder zetten.

Aan mij de eer om Robert een vliegende start te bezorgen met het logo- en huisstijl-
ontwerp. Het logo van ‘Optica’ symboliseert de gedurfde, nieuwe stap, de groei van
Robert en zijn andere kijk op het werkveld. Naast de realisatie van de merkidentiteit,
logo en huisstijl verzorgde ik (in samenwerking met de webtechneuten) ook de
vormgeving van de website opticaconsultancy.nl.

6. Huisstijl Optica
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kansenmanagement
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hemelsblauw

Alsof ’ie zo uit de lucht gegrepen is, zo blauw (hou dat in je
achterhoofd, dat is belangrijk voor bij het logo straks). Je kijkt
omhoog, samen met jouw nieuwe visie, naar een strakblauwe
lucht. Een schone lei, een frisse start... Klaar om te gdadn!

Tim van Tergouw - 2018 -18

GHETALDUS

T T D ——
omhoog kijken - opstijgen - groei (zien

Tim van Tergouw - 2018 -7

) - een nieuwe visie

Twee pagina’s uit het presentatieboek, waarin ik mijn ontwerp-
stappen en conceptvorming presenteer aan de opdrachtgever
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Het verhaal van
Optica

“Weet u wel wat dat allemaal kost? Adviseurs
waarschuwen Vl'(‘lkzP\.'i‘l\ voor de impact van
zieke en arbeidsongeschikte medewerkers op
de continuiteit van het bedrijf, Verliesgevende

jaren en zeifs faillissementen liggen op de

loer!
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7. Huisstijl

Solide

Wanneer Maarten het besluit neemt om in de verzekeringsbranche voor zichzelf
te beginnen als adviseur, twijfelt hij over de merkidentiteit en naam van zijn
onderneming. En dat is waar ik het verhaal binnenstap.

In verschillende conceptsessies ben ik met Maarten in gesprek gegaan, geef ik tips
en komen we tot ‘Solide’, een betrouwbare en zelfverzekerde naam in een branche
waar het gaat om zeker- en eerlijkheid.

Het logo en de aansluitende stijl symboliseert de sleutelrol van Maarten in het
proces, tussen de verzekeringsmaatschappij en verzekerde, waarbij het fluide
kleurverloop aantoont dat Solide Werkgeversadvies een neutrale en buigzame
onderneming is.

Als ontwerper was ik (samen met de webbouwers) ook betrokken bij de realisatie van
de website www.solide-werkgeversadvies.nl.
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solide

werkgevers
advies

42



§ soLIDE

verbinding maken via S-icoon; 'sleutelrol’

S solide

samen het traject afleggen

zollde

vooruitgang en beiden groei zien

. ®
solide

‘met de stempel van Solide'

werkgevers

advies

solide

gesprek hebben, advies geven

solide

verbinding maken via S-icoon; 'sleutelrol’

Schetsproces en logo-voorstellen
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solide

werkgevers
advies

solide

werkgevers
advies
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tim van
tergouw

Stijlkaart

Solide Werkgeversadvies / Versie 1/ september 2019

Logo

Het beeldicoon, de S, van Solide wordt gevormd
door 2 lijnen die samenkomen om elkaar te verster-
ken in het hart. De groene kleur in het logo heeft
een licht kleurverloop van licht- naar donkergroen
en wordt ondersteund door zwarte tekst in twee

SOI ide verschillende diktes.

In combinatie met de groene S moet de tekst altijd

We rkg eve rS zwart worden afgebeeld. Wanneer dit niet mogelijk

H is dient het logo volledig, zowel tekst alsook beeld,
advies

zwart of wit worden afgebeeld.

Kleuren

Twee groentinten in een kleurverloop
zijn, naast zwart en wit, de belangrijk-
ste kleuren in de Solide-stijl.

Lichtgroen Donkergroen
pantone 3262 ¢ pantone 7473 ¢
cmyk  81/0/40/0 cmyk  76/6/44/8
rgb 0/191/178  rgb 39/153/137
hex #00bfb2  hex #279989

Red Hat Display

ABCDEFGHIJKLMNOP

QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnop
grstuvwxyz123()?€...

Montserrat
ABCDEFGHIIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop

grstuvwxyzl123()?!€...

Typografie

Binnen de gehele stijl wordt gebruik
gemaakt van Red Hat Display, een
vriendelijk rond lettertype.

Voor digitaal gebruik wordt er, naast
Red Hat Display, gebruik gemaakt
van Montserrat. Een helder lettertype
wat oogt naar Red Hat Display, met
zuivere rondingen en een duidelijke
uitstraling.

Voorbeelden 1ogo in gebruik
Dankzij de heldere lijnen is het logo
aantrekkelijk om te gebruiken op diver-
se uitingen. Het heeft de voorkeur het
logo in volledige kleur, groen en zwart,
te gebruiken. Wanneer dit niet mogelijk
is, is het toegestaan het logo in enkel
wit of enkel zwart af te beelden.

Probeer te vermijden dat enkel de S,
zonder de naam Solide, wordt gebruikt.

Stijlkaart / 2019 /1
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8. Huisstijl Kij
op Verzuim

Wanneer Robert (van Optica) en Maarten (van Solide) besluiten te gaan samen-
werken willen ze daar een eigen merk voor lanceren: Kijk op Verzuim.

Opnieuw aan mij de eer de bijbehorende huisstijl, inclusief logo, voor het nieuwe
merk te ontwerpen. In het logo en de stijl wilde ik overduidelijk de Kijk, maar ook de
samensmelting en samenwerking visualiseren.

Het symbool van Kijk op Verzuim is, naast een zakelijke cirkeldiagram, ook de iris van
het oog. Door meerdere kleurentinten te gebruiken visualiseer ik de samenwerking
van Optica en Solide. De zachte, vriendelijke typografie haalt het zakelijke uit het
logo en werkt naar menselijke maat. Dankzij het gebruik van een symbool, welke ook
als volledige cirkel kan worden gebruikt, gaf ik de webbouwers een mooie bouw-
steen voor de realisatie van de website kijkopverzuim.com.
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tim van
tergouw

Logo

Kleuren
De gehele stijl is opgebouwd in een
familie van oranjetinten.

Oranjel

pantone 142 C
cmyk  0/21/77/0
rgb 241/190/72
hex F1BE48

Oranje 2

pantone 144 C
cmyk  0/49/100/0
rgb 237/139/0
hex ED8BOO

Oranje 3

pantone 159 C
cmyk  0/68/100/7
rgb 203/96/21
hex CB6015

Kijk op Verzuim « KIJKV2001 - versie 1 « januari 2021

Oranje 4

pantone 1655 C
cmyk  0/77/100/0
rgb 252/76/2
hex FC4C02

Oranje 5

pantone 1665 C
cmyk  0/82/100/0
rgb 220/68/5
hex DC4405

\
Kij

k op

Verzuim

Het logo van Kijk op Verzuim is een typografisch, vriendelijk logo met een ‘open oog’, gebaseerd
op een cirkeldiagram, als icoon. Het oog-icoon is ook los van het woordmerk te gebruiken.

Aller
ABCDEFGHIJIKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop
grstuvwxyz123()?!€

Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZ abcdefghijkimnopqgrst
uvwxyz123()?'€

Typografie

Het woordmerk in het logo is opgezet
in het vriendelijke en zachte lettertype
Aller. Deze letter is dankzij de afge-
ronde details net even anders, maar
oogt vriendelijk en is zowel on- alsook
offline goed te gebruiken.

Wanneer gebruik van deze letterfa-
milie niet mogelijk is, bijvoorbeeld bij
online gebruik op de website, gaat
de voorkeur uit naar het gebruik van
lettertypefamilie Arial.

.\--
Kijlc op
Verzuim

&0,

Het logo en icoon in gebruik
Het Kijk op Verzuim-logo kan pro-
bleemloos on- alsook offline worden
ingezet. Daarnaast is er artistieke vrij-
heid voor gebruik van het oog-icoon.
Het icoon mag dan enkel als volledige
cirkel worden gebruikt. Het ‘gesloten
kwart’ van de cirkel heeft in dat geval
dezelfde oranjetint als normaal ge-
sproken de tekst heeft.

De voorkeur gaat uit naar het full-color
logo, gebruikt op een witte/neutrale
achtergrond. Wanneer dat niet moge-
lijk is, bestaat er een volledig witte en
zwarte versie van het logo. De kleur-
verschillen in het oog-icoon zijn dan
niet zichtbaar.

Stijlkaart /2021 /1
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9. Vastgoed-

communicatie
Heiyjmans

Heijmans is €en van de grootste bouwbedrijven van Nederland. Naast onderhoud

en realisatie van wegen- en waterwerken, houdt Heijmans zich ook actief bezig

met vastgoedontwikkeling. In deze vastgoedontwikkelingen staat de gezonde en
veilige leefomgeving altijd centraal. In de bedrijfstak Vastgoed werkte ik mee aan de
realisatie en conceptcreatie voor deze nieuwe gebiedsontwikkelingen, doormiddel
van naamgeving, stijlontwikkeling, tenderdocumenten en presentaties.

In een kleinschalig maar divers team werd er gewerkt aan de communicatie voor het
bedrijfsleven en verschillende overheidsinstanties, in samenwerking met architecten
en andere samenwerkingspartners, en communicatie naar de geinteresseerde en
kopers van de woningen.
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Referentiebeeld architectuur

Programma wonen en\y

Binnen de provincie Utrecht is de be
nieuwe bedrijventerreinen beperkt.
ruimte slim te combineren en conce
geeft hier invulling aan met het pro¢
werken’. Dit programma is in nauw o
en regio’s opgesteld, volgens de we
programmeren’. Per regio worden p
bekeken, in samenhang met elkaar ¢
met bijvoorbeeld bereikbaarheid en
landschappelijke waarden.

Voord

zijnan

overz, Open en transparante architectuur

bestaz Efficient, functioneel en ingetogen uitstraling voor de
de uitg productie. Open, transparant en herkenbaar voor het
eenpr kantoor. Verbonden met elkaar door zichtbare synergie.
de floc

Rustige kleuren en een natuurljke uitstraling gecom-

Het gy bineerd met groen. Daarin zien we natuurlijk ook de
st producten en materialen van ROBA terug.
dosd
arod]
tegengegaan. De bedrifsverplaatsing van ROBA
biedt ook kansen voor de regionale woningbshoefte: <
T — :
Kol sa o Hllnci Ussl,an doammes
w mogelijkheid voor binnenstedelike woningontwikksling
14 - . )| Ditis een gezamenlijke ambitie van alle regio's
2 Tl 'l: Yl ROBA stemt met de provincie en gemeenten af wat
e I Z 0 e 0 i “"‘a".’ i e g e
; LLLL
huizi LI (e
° Water HET NIEUWE ROBA-
SN W oy GEBOUW KAN DE NIEUWE,
n a a r' o I b el el i INSPIRERENDE ENTREE VAN
Wij stemmen af met het Hoogheemraadschap -
De Stchss Rinlanden,om watariatighaic, DE COPEN WORDEN, MET EEN
waterkwaliteit en waterhuishouding in de plannen BOMENLAAN EN GROEN
te borgen. Een uitdaging is de watercompensatie,
vaaras i da planan aring gehouden o PARKEERTERREIN MET EIGEN
g POCKETPARK
T R T CO T AL
vervuild hemelwater middels een tank op het
ey i
Het ruimtelijk beleid van de gemeente Lopik is vastgelegd
DE POLDERS RONDOM LOPI K in onder meer de Nota LopikMEerwaard. Hierin heeft de
Lz gemeente Lopik vastgelegd hoe de ruimtelijke kwaliteit
ZIJN ONDERDEEL VAN EEN er verbeterd kan worden. Uitgangspunt bij het toestaan
VAN DE TWINTIG NATIONALE van de ver e s het n van de
o
LANDSCHAPPEN: HET GROENE HART Voor het plangebied is met name de beleidsnotitie ‘Visie
op de Linten’ van belang, waarbij - naast de voorwaarde-
lijke ruimtelijke kwaliteitsverbeter
op een multifunctioneel, kwalit:
> w o van landschappelijke en cultuurhistorische waarden.
v v v Het versterken van deze waarden nemen wij stuk voor stuk
Landschappelijke ecozone mee in de planuitwerking.

met polderkarakter: elzensingel

Aan de noordkant van het perceel bevind zich een wandelpad: de Zuidzijdse
Kade. Daarachter iggen een houtwal en twee brede watergangen: de Achter-
Kade en Achterwetering. Het perceel ligtin het open poldergebied, boven
de rivier de Lek. Historische bebouwingslinten van de dorpen Benschop en
Lopik begrenzen de open polder. Het gebied heeft zijn weidse karakter, met

smalle en langgerekte agrarische percelen, te danken aan de Middelesuwse
i cope-ontginning. Sloten, weteringen en lintdorpen liggen loodrecht op de
VERTRAAGDAPIORRENVIAWAD! verkavelingsrichting, waardoor je in west-oost richting van lange vergezich-

ten geniet. Deze polders zijn onderdeel van één van de twintig Nationale

Landschappen: het Groene Hart. Kenmerkend zjn de uitgestrekte weiden, &
veengebieden, meren en rivieren, plassen en historische (lntidorpen, forten
en boerderijen. De volgende karaktereigenschappen van het Groene Hart

Referaniscombinat rchtectas v a0 avaterng Daor et anlsgen van s 2ijn door de Provincie Utrecht in het rapport Voorloper Groene Hart 2009-

VL, Lposey Frankrl Poan wi ek erdrgen van oo
Vaosua Lamre o agen e go0n

Ea.

2020 en Kwalitsitsgids Utrechtse landschappen benoemd als kernkwaliteit
+ Openheid;
« (Veen)weide karakter;

S — 20 0.0 8, 4
‘_QGE-&.C-QQ e ‘-ﬁ-nnnnuﬂnun

« Landschappelike diversiteit;

- Rustenstite,

L - J
Z

Vanuit het onderdeet Landschap willen wj zo zorgvuldig mogeljk aan-

Entreelaan van o
essen en eikenbomen v o 05 sluiten bij deze en de structuren die
MOB I 3 rﬁ
complex Q0
i A C X
] @ SoalJH2e 93
D @:
g4

|

Brochure ROBA Metals IJsselstein, 2022
Brochure tot intentieverklaring gemeente Lopik,
ter bevordering van verhuizing metaalfabriek van
|Jsselstein naar Lopik

—
©®
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100m
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SJ(Q peleu
o \

Jolno e teen >

SToep

L) ] .
\ Jerbreetti. a

| Toepbele

Towid alliernoms

M

de stoep is de basis
van elke (stedelijke) leefomgeving

Conceptvisualisatie, van stoep naar stapelen/schakelen/verbinden,
met de basis van Heijmans als stratenmaker (en 100-jarig bestaan in 2023) in het achterhoofd

Voorbeeld gebruik van stijl en woordmerken

Visuele stijl en communicatie

Heijmans Appartementen Concept, 2021-2022
Conceptcreatie van communicatiestijl voor het
interne project ‘Appartementen Concept’, waarbij
de kernwaarden ‘stapelen, schakelen, verbinden’
worden gevat door gebruik van de kubus.

de stoep is dé plaats

waar verbindingen plaatsvinden
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Mock-ups ter illustratie gebruik van stijl en woordmerken

Visuele stijl en communicatie

Heijmans Appartementen Concept, 2021-2022
Communicatiestijl voor het interne project
‘Appartementen Concept’, waarbij de kernwaarden

‘stapelen, schakelen, verbinden” worden gevat door
gebruik van de kubus.

STAPEL|
JOUW
STUKJE
SYAD

fweijmans

APPARTEMENTEN
CONCEPT

———

iconenset

combinatie gebouwd/parkeren op maaiveld gebouwhoogten 3 tot 20 etages

1- tot 4-kamerappartementen en maisonnettes vrijheid in beeldkwaliteit

toepasbaar op verschillende kavelgroottes

| RIS
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AAN : |

LIVING
DELUXE

9

DI 19
ARCHITECT
VERTELT

DI
BEWONERS
VERTELLEN

Diederik & Britta van Fgmond
Architecten

In hun Heren-hoekhuis kunnen Eva en Radboud Miedema, en hun
vier kinderen (0,4, 10 en 12 jaar), zich heerligk uitleven. En anders

33

wel op het strand.

HET IS FRIS,

MODERN EN ‘IN DE OCHTEND EERST
INTERNATIONAAL. EVEN EEN HALF UURTJE
ALSOF JE WANDELEN LANGS ZEE,
15 / \J\{)l\h}l)\(l% \(¥ DANWORDT HET V\QZE’R
WANOORT EEN HEERLIJKE DAG.
NOORDWIK.’

De heer en mevrouss De Haas verruilden hun orijsiaande villa voor
cen appartement in Duineveld en zjjn nog elke dag blj met die keuze

‘IN FEBRUARI
KUNNEN WI1J AL
BUITEN ZITTE

Eindboek woonwijk Duineveld Noordwijk, 2022

Een uniek project verdient unieke en luxe afsluiting.
In lijn met de al bestaande projecthuisstijl een
ontwerp voor zogenaamde ‘Eindboek’ waarin
ontwikkelaar, architect en bewoner terugkijkt op de
ontwikkeling en realisatie van een nieuwe woonwijk.
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Digitale presentatie van onderzoek en concept-

creatie, waarin stapsgewijs het grafische en ruimtelijke
concept (met invloeden van kleur, fotografie en architectuur)
wordt uitgelegd

inspiratie

een stijl voor de
toekomstige stadswijk
Bazaar Stad in Beverwijk

kleuronderzoek

een grootstedelijke woonwijk met veel

gestapelde bouw;

« brengt leven naar Bazaar-terrein op
momenten dat de hallen gesloten zijn;

* biedt woonruimte aan bewoners die

openstaan voor een levendig gebied met een

attractief karakter; hoogstedelijk leven « urban « straathandelaren « kleurrijk en divers
« laat zich inspireren door (New) Brooklyn verrassingen op elke straathoek * puur met een rauw, levendig randje

in Amerika én Almere.

‘grootse’ typografie « kapitalen « handgeschreven/graffiti (‘tags’)

BAZARR STAD

JOUW NIEUWE URBAN THUIS gﬁﬂ]mn

gestapelde bouw met diversiteit in bewoners: sfeervolle detailbeelden
ax_:tiviteit op begane g(pnd, alle leeftijden, allg van urban objecten Brooklyn is een van de vijf stadsdelen (boroughs) van de "AT ALL
in een (groen)stedelijke  afkomsten en leefstijlen Amerikaanse stad New York. Brooklyn valt ook samen EVENTS THERE STILELEMENTEN
omgeving met een van de county’s van de staat New York, Kings IS (N BROOKLYN VERSIE T - JUNI 2022

County. De naam is een Engelse verbastering van het SOMETHING THAT

Nederlandse Breuckelen. De wapenspreuk van Brooklyn MAKES ME FEEL A e B
luidt: “Eendraght maeckt maght”, waaruit de Nederlandse AT HOME.” R nione "
wortels van deze stad blijken. MARTANNE MOORE

#445848

KLEUREN

jaren 70 tot "0, een tijdsperiode waarin New York zich

Bazaar van nu et Bazaar Stad van de toekomst.

voorportalen in iconische brandtrappen grote, (half)ronde ramen FOTOGRAFIE

. . ‘ o] , Haal de rauwe, levendige en stad naar Beverwijk! De fotografie focust zich op de
pUb“.eke ru.lmte' met. en ornamenten aan voor ‘pakhuis-karakter (details van de) stedelijke omgeving van New York, Brooklyn en het Meatpacking District.
Brooklyn, New York ontmoetingsruimte en zicht de gevels

op ornamenten in fagade

De Kleuren van Bazaar Stad zijn gebaseerd op de iconische

vorme tot de wereldstad van vandaas. Het Kleurenpalet is
aangewuld met een sterke paars: dé verbinding tussen de

Nighli

Gestapelde bouw, diversiteit en aanwezig groen zijn belangrijke kernwaarden van de fotografie.

ANTON

ANTON IS EEN IJZERSTERK LETTERTYPE
EN WERKT HET BEST IN UITGESPROKEN
KOPPEN IN KAPITALEN

PERMANENT MARKER

P » Is EEn wane
Oswald DE VERKOOPBORDEN OF DE MARKT EN DE
Oswald is een vriendelijk lettertype STOERE TAGS N DE SVBWAY VAN NEW YORK.
met een overduidelijk stedelijke touch. PERFECT VOOR EEN STERKE VITSPRAAK,
Een prima lettertype voor de lopende tekst, DICHTERBIT BAZAAR STAD KOM TE NIET!
pakkende inleiding en verduidelijkend bijschrift.

TYPOGRAFIE

De stijl van Bazaar Stad kent drie lettertypes die allen een
eigen ol vervullen. Waar Anton 4ltijd in kapitalen wordt
‘gebruikt voor de koppen, lees je de tekst gemakkelijk
dankzij Oswald en pakt een citaat je vast door de stoere
handgeschreven letters van Permanent Marker.

annnn HIER KOMT Bn {1‘ R
STAD "

L g i i
=S
i e

VOORBEELDEN

De stijl kan, bijvoorbeeld in bovenstaande postervorm, gemakkelijk
bij elkaar komen. De typografie, fotografie en kleuren vormen één
sterke, urban stifl. Fotografie kan desgewenst ook gemakkelijk
monotone worden afgedrukt, in combinatie met het kleurenpalet.

Stijlkaart van eerste versie huisstijl ‘Bazaar Stad’
Conceptcreatie en visuele stijl ‘Bazaar Stad’, 2022

Er bestaat de droom op het evenemententerrein
van de Beverwijkse Bazaar te gaan herontwikkelen,
in nauwe samenwerking met De Bazaar, naar
‘Bazaar Stad’. Hoe ziet deze urban, levendige en
diverse, nieuwe stad eruit? Als ontwerper was ik
betrokken als conceptcreator en inspirator voor
aangesloten ontwikkelaar en stedenbouwkundige.
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10. ITlustraties

Als ontwerper heb ik oog voor het onopvallende en haal ik inspiratie uit het alledaagse.
De schoonheid van het normale, onopvallende, ‘de alledaagsheid der dingen’ en dat
wat we allemaal voor lief nemen, zonder te beseffen dat alles om ons heen door (zelf-
benoemde) professionals is ontworpen. Deze voorliefde, fascinatie en inspiratie zet ik
om in abstracte illustraties, waarin dat gewone en onopvallende de hoofdrol krijgt.

Daarmee hoop ik als ontwerper een nieuw verhaal te vertellen en de wereld mooier
te maken met een positieve boodschap. De toeschouwer kan dan de werkelijkheid
en het heden even vergeten. Of zich er juist meer bewust van worden en de
waardering ervoor laten groeien.

Dankzij mijn stageperiode bij de grafische en illustratieve studio Studio Kars + Boom,
tijJdens mijn studie aan de kunstacademie, combineer ik deze grafische werkwijze
ook met meer ‘analoge ambachten’, zoals lino-druk en risoprint-techniek.
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De basis van élke grafische, digitale illustratie wordt
gelegd in een analoge, offline schetsfase, om zo nét
dat unieke detail te ontdekken!
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Naamloos
digitale illustratie
2021

Naamloos
risoprint
2021
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Achter de wolken schijnt de zon
digitale illustratie
2020

Straatlantaarn aan de Seine
digitale illustratie
2021
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Stadsaangezicht
digitale illustratie
2021

Stadsaangezicht
risoprint
2021
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Afvalbak bij de bushalte
digitale illustratie
2020

Afvalbak bij de lantaarnpaal
digitale illustratie
2020
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Kom je naar huis als de lantaarnpalen aan gaan?
risoprint
2021

“Kom je naar huis als de lantaarnpalen aan gaan?”

Spelenderwijs ontwerpen is
y experimenteren en verrast worden door
\ de techniek: een risoprint kan niet altijd
perfect zijn, soms verschuift je beeld door
¢ het materiaal waarmee je werkt, zie die
unieke overlappingen, mooi he?
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altijd buiten
tim van tergouw
2021

in de
meedogenloze regen

Altijd buiten (A6-publicatie tijdens afstudeeronderzoek)
collage gecombineerd met risoprint
2021

in de
duistere nacht

in de
stralende zon
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Als Nederland hogere bergen had gehad
digitale illustratie
2021

Wanneer de nacht over de stad valt
digitale illustratie
2021
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En er is
nog zoveel meer!

bekijk mijn inspiratie, illustratieve
probeersels, schetsen, reizen en
nog zoveel meer via mijn
Instagram-pagina of website

@timvntrgw
www.timvantergouw.nl




