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Aangenaam!
Ik ben Tim en als geboren en getogen Utrechter, de bakermat van Dick 

Bruna’s Nijntje, Gerrit Rietvelds stoel en graffiti-artiest Kabouter (KBTR), 

streef ik naar een overzichtelijk en aantrekkelijk ontwerpershandschrift. 

Het vertellen van een verhaal en het aanspreken van meerdere zintuigen is 

daarbij onmisbaar. In 2021 ben ik afgestudeerd aan St. Joost School of Art & 

Design in ’s-Hertogenbosch, daar waar ik op dit moment ook woon.

In dit portfolio neem ik je mee door mijn werkproces en resultaten. Daarin zie 

je mijn voorliefde voor drukwerk, in combinatie met typografie, fotografie 

en illustraties. Met inspiratie uit het alledaagse leven, de natuur en het werk 

van andere makers breng ik diepgang en gelaagdheid aan in mijn werk. Als 

ontwerper heb ik de mogelijkheid de wereld mooier en positiever te maken. 

Daar werk ik graag aan mee. Zo kan de toeschouwer kan dan de werkelijk-

heid en het heden even vergeten. Of zich er juist meer bewust van worden.

Werp een blik, we spreken elkaar! 

- Tim
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In Nederland staan drie iconische straatmeubilair-objecten: de afvalbak Capitole, 
het welbekende parkbankje en de Industria 2000, ook wel bekend als dé Friso 
Kramer-lantaarnpaal. We nemen ze voor lief, terwijl ze altijd voor ons klaar staan. 
Ze staan altijd, overal, maar zien we ze wel écht staan?

Zolang ik me kan herinneren heb ik oog voor (de inrichting van) de publieke ruimte. 
In bijna al mijn werk speelt het een rol. Het was een logische volgende stap om mijn 
afstudeeronderzoek rondom dit thema te laten afspelen en te onderzoeken.

Uit gesprekken met belanghebbenden, ontwerpers en producenten bleek: er zit al 
veel liefde voor het object. Bij de toevallige, onwetende passant is dat minder en valt 
winst te behalen. Bij hen verdiende het straatmeubilair een plek in de spotlight. Met 
mijn afstudeerproject ‘Spotlight op Straatmeubilair’ geef ik het iconische straat- 
meubilair (al is het maar voor even) die welverdiende plek. Met een licht-activistische, 
riso-geprinte posterserie en fanzine in ’s-Hertogenbosch bedank ik het meubilair 
voor hun aanwezigheid en roep ik passanten en gebruikers op hetzelfde te doen.

1. Spotlight op
Straatmeubilair
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Bezoek aan fabriek afvalbakkenfabrikant Bammens.
De rondleiding door de fabriek en gesprekken met 
vakmensen resulteerde in het beeld dat er al grote 
liefde voor het object is bij de makers.
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Tijdens het afstuderen was mijn werkplek van groot belang. Ik vind het 
belangrijk alles wat ik maak continu zichtbaar te houden, om geïnspireerd 
te worden, nieuwe verbindingen te kunnen leggen in het denkproces en 
gemakkelijk gesprekken over mijn werk te kunnen voeren.
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2. Nieuwe beelden 
maken nieuwe 
verhalen
Spelenderwijs ontwerpen is voor mij ontzettend belangrijk. Het plezier dat ik uit 
(grafisch) ontwerp haal overbrengen naar de toeschouwer is daarbij de uitdaging.

Wat voor mij begon als het beter leren kennen van Adobe Photoshop, tijdens mijn 
studie aan het Grafisch Lyceum Utrecht, is uitgegroeid tot één van mijn grootste 
persoonlijke projecten. Ik daag mijzelf continu uit een verhaal of uitdrukking op een 
nieuwe manier te visualiseren. Met ‘Nieuwe beelden maken nieuwe verhalen’ vertel 
ik deze verhalen of uitdrukkingen op grafische wijze, waarbij ik mij veelvuldig laat 
inspireren door kunst, muziek en het werk van andere creatieve makers.

13



De dans ontspringen
2018
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Thuis heb ik ook zee, daar hoef ik niet voor mee
2019
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Hologram
2016

Speech
2016
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Transporter
2017

Ja, Zuster
2016

17



Een zekere wijze van afbeelden
2019

Sea
2017
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Iemand uit het gezicht verliezen
2018
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3. Posterwedstrijd 
Graphic Matters 
Festival 2018
Het Graphic Matters Festival is een meerdaags, grafisch festival in Breda. 
Elke editie kunnen ontwerpers meedoen aan een posterwedstrijd, waarbij de 
winnende ontwerpen in Breda en Den Haag worden geëxposeerd.

“Reclaim the streets!” als thema voor de ontwerpwedstrijd deed me denken aan ruig 
en opstandigheid, waardoor ik de link had gelegd met demonstraties en handge-
schreven tekstborden. Maar dan tegenovergesteld: met een positieve boodschap, 
de wereld is tenslotte al zo grauw. Uit vele inzendingen werd mijn poster, met de 
positieve boodschap en het ontwerp als ‘vrolijke demonstratie’ gekozen.

Mijn poster was 10 weken te bewonderen in Parkeergarage Chassé Parking in Breda 
en De Affiche Gallerij op station Spui in Den Haag.
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TIM VAN TERGOUW
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Screenshots van mijn schets- 
proces, waarin ik ingescande verf-letters 
combineer met digitaal werk
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4. Stageverslag 
‘Horizon’
In het vierde leerjaar van mijn studie aan het Grafisch Lyceum Utrecht volgde ik mijn 
stage bij Fletcher Hotels, de grootste hotelketen van Nederland. In dit stageverslag 
kijk ik terug op mijn leerzame stageperiode en de werkzaamheden als grafisch 
vormgever bij deze hotelketen. 

Gedurende mijn stageperiode heb ik vooral softwarematig mijn horizon weten te 
verbreden en als ontwerper een professionelere houding aangenomen. De cirkel is 
de ‘gele draad’ door dit stageverslag, genaamd Horizon. Je komt deze veelvuldig en 
op diverse manieren tegen, zoals in typografie en details rondom de paginacijfers.
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5. Activerings– 
campagne 
Wees een vent
Praten mannen wel voldoende over hun gevoelens, of kroppen zij deze zo op dat 
het hen tegenwerkt? Tijdens de minor Arts & Humanity, aan St. Joost, werkten we 
in groepsverband samen met idealisten; personen welke leven aan de hand van 
hun overtuigingen en idealen. Wij gingen in gesprek met Jeroen Stafleu, een jonge 
knul die zich actief bezighoudt met de gemoedstoestand van mannen en daarover 
presentaties geeft. En ook Kim Holland, love life coach en succesvol zakenvrouw in 
erotisch entertainment, was voor ons een inspirerend persoon om mee te praten.

Vanuit de gesprekken vormden wij het project ‘Wees een vent’, een on- en offline 
activeringscampagne waarmee wij mannen willen oproepen actiever over hun ge-
voelens te praten met dierbaren en bekenden, om zo de vooroordelen dat mannen 
altijd stoer, masculine en onoverwinnelijk moeten zijn te doorbreken.
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One-page website 
weeseenvent.nl
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6. Huisstijl Optica 
Consultancy
De zakelijke verzekeringsbranche is geen sexy werkveld en kan wel een fikse op-
frisbeurt gebruiken. Precies wat Robert van Optica ook dacht! Hij wilt het tenslotte 
graag anders doen en heeft, na het behalen van een belangrijk diploma, de knoop 
doorgehakt: een eigen onderneming. Want als je het anders wilt doen, kun je het 
beste zelf je schouders eronder zetten.

Aan mij de eer om Robert een vliegende start te bezorgen met het logo- en huisstijl- 
ontwerp. Het logo van ‘Optica’ symboliseert de gedurfde, nieuwe stap, de groei van 
Robert en zijn andere kijk op het werkveld. Naast de realisatie van de merkidentiteit, 
logo en huisstijl verzorgde ik (in samenwerking met de webtechneuten) ook de 
vormgeving van de website opticaconsultancy.nl.
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hemelsblauw
Alsof ’ie zo uit de lucht gegrepen is, zo blauw (hou dat in je 
achterhoofd, dat is belangrijk voor bij het logo straks). Je kijkt 
omhoog, samen met jouw nieuwe visie, naar een strakblauwe 
lucht. Een schone lei, een frisse start... Klaar om te gáán!

Tim van Tergouw – 2018 – 18

omhoog kijken - opstijgen - groei (zien) - een nieuwe visie
Tim van Tergouw – 2018 – 7

Twee pagina’s uit het presentatieboek, waarin ik mijn ontwerp-
stappen en conceptvorming presenteer aan de opdrachtgever
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7. Huisstijl 
Solide
Wanneer Maarten het besluit neemt om in de verzekeringsbranche voor zichzelf 
te beginnen als adviseur, twijfelt hij over de merkidentiteit en naam van zijn 
onderneming. En dat is waar ik het verhaal binnenstap. 

In verschillende conceptsessies ben ik met Maarten in gesprek gegaan, geef ik tips 
en komen we tot ‘Solide’, een betrouwbare en zelfverzekerde naam in een branche 
waar het gaat om zeker- en eerlijkheid. 

Het logo en de aansluitende stijl symboliseert de sleutelrol van Maarten in het 
proces, tussen de verzekeringsmaatschappij en verzekerde, waarbij het fluïde 
kleurverloop aantoont dat Solide Werkgeversadvies een neutrale en buigzame 
onderneming is.

Als ontwerper was ik (samen met de webbouwers) ook betrokken bij de realisatie van 
de website www.solide-werkgeversadvies.nl.
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Schetsproces en logo-voorstellen

verbinding maken via S-icoon; ‘sleutelrol’ vooruitgang en beiden groei zien

werkgevers
advies

gesprek hebben, advies geven

samen het traject afleggen

‘met de stempel van Solide’ verbinding maken via S-icoon; ‘sleutelrol’
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Kleuren
Twee groentinten in een kleurverloop 
zijn, naast zwart en wit, de belangrijk-
ste kleuren in de Solide-stijl.

Typografie
Binnen de gehele stijl wordt gebruik 
gemaakt van Red Hat Display, een 
vriendelijk rond lettertype.

Voor digitaal gebruik wordt er, naast 
Red Hat Display, gebruik gemaakt 
van Montserrat. Een helder lettertype 
wat oogt naar Red Hat Display, met 
zuivere rondingen en een duidelijke 
uitstraling.

Voorbeelden logo in gebruik
Dankzij de heldere lijnen is het logo 
aantrekkelijk om te gebruiken op diver-
se uitingen. Het heeft de voorkeur het 
logo in volledige kleur, groen en zwart, 
te gebruiken. Wanneer dit niet mogelijk 
is, is het toegestaan het logo in enkel 
wit of enkel zwart af te beelden. 

Probeer te vermijden dat enkel de S, 
zonder de naam Solide, wordt gebruikt.

Logo
Het beeldicoon, de S, van Solide wordt gevormd 
door 2 lijnen die samenkomen om elkaar te verster-
ken in het hart. De groene kleur in het logo heeft 
een licht kleurverloop van licht- naar donkergroen 
en wordt ondersteund door zwarte tekst in twee 
verschillende diktes.

In combinatie met de groene S moet de tekst altijd 
zwart worden afgebeeld. Wanneer dit niet mogelijk 
is dient het logo volledig, zowel tekst alsook beeld, 
zwart of wit worden afgebeeld.

Lichtgroen
pantone 3262 c
cmyk 81/0/40/0
rgb 0/191/178
hex #00bfb2

Donkergroen
pantone 7473 c
cmyk 76/6/44/8
rgb 39/153/137
hex #279989

Montserrat
ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnop

qrstuvwxyz123()?!€...

Red Hat Display
ABCDEFGHIJKLMNOP

QRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnop

qrstuvwxyz123()?!€...

Stijlkaart
Solide Werkgeversadvies / Versie 1 / september 2019

Stijlkaart / 2019 / 1
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8. Huisstijl Kijk 
op Verzuim
Wanneer Robert (van Optica) en Maarten (van Solide) besluiten te gaan samen- 
werken willen ze daar een eigen merk voor lanceren: Kijk op Verzuim.

Opnieuw aan mij de eer de bijbehorende huisstijl, inclusief logo, voor het nieuwe 
merk te ontwerpen. In het logo en de stijl wilde ik overduidelijk de Kijk, maar ook de 
samensmelting en samenwerking visualiseren.

Het symbool van Kijk op Verzuim is, naast een zakelijke cirkeldiagram, ook de iris van 
het oog. Door meerdere kleurentinten te gebruiken visualiseer ik de samenwerking 
van Optica en Solide. De zachte, vriendelijke typografie haalt het zakelijke uit het 
logo en werkt naar menselijke maat. Dankzij het gebruik van een symbool, welke ook 
als volledige cirkel kan worden gebruikt, gaf ik de webbouwers een mooie bouw-
steen voor de realisatie van de website kijkopverzuim.com.
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Digitaal schetsproces

49



Kleuren
De gehele stijl is opgebouwd in een 
familie van oranjetinten.

Typografie
Het woordmerk in het logo is opgezet 
in het vriendelijke en zachte lettertype 
Aller. Deze letter is dankzij de afge-
ronde details net even anders, maar 
oogt vriendelijk en is zowel on- alsook 
offline goed te gebruiken.

Wanneer gebruik van deze letterfa-
milie niet mogelijk is, bijvoorbeeld bij 
online gebruik op de website, gaat 
de voorkeur uit naar het gebruik van 
lettertypefamilie Arial.

Het logo en icoon in gebruik
Het Kijk op Verzuim-logo kan pro-
bleemloos on- alsook offline worden 
ingezet. Daarnaast is er artistieke vrij-
heid voor gebruik van het oog-icoon. 
Het icoon mag dan enkel als volledige 
cirkel worden gebruikt. Het ‘gesloten 
kwart’ van de cirkel heeft in dat geval 
dezelfde oranjetint als normaal ge-
sproken de tekst heeft.

De voorkeur gaat uit naar het full-color 
logo, gebruikt op een witte/neutrale 
achtergrond. Wanneer dat niet moge-
lijk is, bestaat er een volledig witte en 
zwarte versie van het logo. De kleur-
verschillen in het oog-icoon zijn dan 
niet zichtbaar.

Logo
Het logo van Kijk op Verzuim is een typografisch, vriendelijk logo met een ‘open oog’, gebaseerd 
op een cirkeldiagram, als icoon. Het oog-icoon is ook los van het woordmerk te gebruiken.

Oranje 1
pantone 142 C
cmyk 0/21/77/0
rgb 241/190/72
hex F1BE48

Oranje 2
pantone 144 C
cmyk 0/49/100/0
rgb 237/139/0
hex ED8B00

Oranje 3
pantone 159 C
cmyk 0/68/100/7
rgb 203/96/21
hex CB6015

Oranje 4
pantone 1655 C
cmyk 0/77/100/0
rgb 252/76/2
hex FC4C02

Oranje 5
pantone 1665 C
cmyk 0/82/100/0
rgb 220/68/5
hex DC4405

Aller
ABCDEFGHIJKLMNOP

QRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnop

qrstuvwxyz123()?!€

Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

UVWXYZ abcdefghijklmnopqrst
uvwxyz123()?!€

Stijlkaart
Kijk op Verzuim • KIJKV2001 • versie 1 • januari 2021

Stijlkaart / 2021 / 1
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9. Vastgoed-
communicatie 
Heijmans
Heijmans is één van de grootste bouwbedrijven van Nederland. Naast onderhoud 
en realisatie van wegen- en waterwerken, houdt Heijmans zich ook actief bezig 
met vastgoedontwikkeling. In deze vastgoedontwikkelingen staat de gezonde en 
veilige leefomgeving altijd centraal. In de bedrijfstak Vastgoed werkte ik mee aan de 
realisatie en conceptcreatie voor deze nieuwe gebiedsontwikkelingen, doormiddel 
van naamgeving, stijlontwikkeling, tenderdocumenten en presentaties.

In een kleinschalig maar divers team werd er gewerkt aan de communicatie voor het 
bedrijfsleven en verschillende overheidsinstanties, in samenwerking met architecten 
en andere samenwerkingspartners, en communicatie naar de geïnteresseerde en 
kopers van de woningen.
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Wandelpad
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medewerkers en
bezoekers

Bestaande structuur
van wilgenbosje met
wandelpad versterken
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Wadi
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Brochure ROBA Metals IJsselstein, 2022
Brochure tot intentieverklaring gemeente Lopik, 
ter bevordering van verhuizing metaalfabriek van 
IJsselstein naar Lopik

Eigen weg op 
ROBA-terrein

Wachtplek voor 
vrachtwagens

Pocketpark

Referentie architectuur kantoor
Hoofdkantoor BFFT GmbH, Gaimersheim (Duitsland)
Kandler-Bunje ArchitektenEen herkenbare entree met een open houding 

naar de groene omgeving

Voor de regio U16, waar de projectlocatie onder valt, 
zijn ambities uitgesproken en afspraken gemaakt 
over zorgvuldig ruimtegebruik en verduurzaming van 
bestaande en nieuw te ontwikkelen werklocaties en 
de uitgifte van bedrijventerreinen. Voor die laatste is 
een protocol opgesteld, met eisen over onder andere 
de floor space index, het bedrijfstype en clustering. 
Het initiatief sluit in beginsel aan op de verschillende 
elementen uit het uitgifteprotocol. Zo wordt er over 
de gemeentegrenzen heen ruimte gegeven aan de 
groei van lokale bedrijven. De bedrijvigheid wordt 
beter geconcentreerd en versnippering ervan wordt 
tegengegaan. De bedrijfsverplaatsing van ROBA 
biedt ook kansen voor de regionale woningbehoefte: 
verplaatsing leidt tot het verdwijnen van een ruimtelijk 
knelpunt aan de Hollandse IJssel, en daarmee de 
mogelijkheid voor binnenstedelijke woningontwikkeling. 
Dit is een gezamenlijke ambitie van alle regio’s. 
ROBA stemt met de provincie en gemeenten af wat 
de eisen van het programma Wonen en werken zijn, 
en beantwoordt hieraan. 

Programma wonen en werken 
Binnen de provincie Utrecht is de beschikbare ruimte voor 
nieuwe bedrijventerreinen beperkt. Uitgangspunt is om de 
ruimte slim te combineren en concentreren. De provincie 
geeft hier invulling aan met het programma ‘Wonen en 
werken’. Dit programma is in nauw overleg met gemeenten 
en regio’s opgesteld, volgens de werkwijze ‘regionaal 
programmeren’. Per regio worden potentiële locaties 
bekeken, in samenhang met elkaar en rekening houdend 
met bijvoorbeeld bereikbaarheid en bijzondere 
landschappelijke waarden. 
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Recycling

Buitenterrein 
recycling

Kantoor & 
technische dienst

Service center

Bedrijventerrein 
De Copen

Rotonde N210

Toegang
personenauto’s

Toegang
vrachtwagens

Groene entree
De ontwikkeling van ROBA kan de nieuwe, inspirerende 
entree van industrieterrein De Copen worden. Hoe dat 
eruit kan zien? In de impressies geven wij een door-
kijkje. De weg heeft bomenlanen aan beide zijden en 
het groene parkeerterrein heeft zelfs een pocketpark. 
Er is ‘wachtruimte’ voor vrachtwagens op het eigen 
terrein, voordat ze terecht kunnen bij de portier. Vanaf 
hier bereiken ze via een eigen weg de portiersloge, om 
verder het terrein op te kunnen. Hiermee beperken wij 
overlast op de openbare weg tot een minimum.

HET NIEUWE ROBA-
GEBOUW KAN DE NIEUWE, 
INSPIRERENDE ENTREE VAN 
DE COPEN WORDEN, MET EEN 
BOMENLAAN EN GROEN 
PARKEERTERREIN MET EIGEN 
POCKETPARK
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Referentiebeeld architectuur

Open en transparante architectuur
Efficiënt, functioneel en ingetogen uitstraling voor de 
productie. Open, transparant en herkenbaar voor het 
kantoor. Verbonden met elkaar door zichtbare synergie. 
Rustige kleuren en een natuurlijke uitstraling gecom-
bineerd met groen. Daarin zien we natuurlijk ook de 
producten en materialen van ROBA terug. 
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In het ontwerp nemen wij de waterhuishoudkundige 
belangen expliciet en op evenwichtige wijze mee. 
Wij stemmen af met het Hoogheemraadschap 
De Stichtse Rijnlanden, om waterveiligheid, 
waterkwaliteit en waterhuishouding in de plannen 
te borgen. Een uitdaging is de watercompensatie, 
waarmee in de plannen rekening gehouden wordt. 
Door het gebruik van retentiedaken, wadi’s, het 
verbreden van een watergang en de afvoer van 
vervuild hemelwater middels een tank op het 
rioleringssysteem, kunnen wij hieraan voldoen.

Water

Door het aanleggen van wadi’s 
helpen wij het verdrogen van de 
grond tegen te gaan

Referentie combinatie architectuur, natuur en afwatering
VL Office, Lipostey (Frankrijk)
Vanessa Larrère 
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Verzoek tot 
verhuizing 
naar Lopik

DE POLDERS RONDOM LOPIK 
ZIJN ONDERDEEL VAN ÉÉN 
VAN DE TWINTIG NATIONALE 
LANDSCHAPPEN: HET GROENE HART

Aan de noordkant van het perceel bevindt zich een wandelpad: de Zuidzijdse 
Kade. Daarachter liggen een houtwal en twee brede watergangen: de Achter- 
kade en Achterwetering. Het perceel ligt in het open poldergebied, boven 
de rivier de Lek. Historische bebouwingslinten van de dorpen Benschop en 
Lopik begrenzen de open polder. Het gebied heeft zijn weidse karakter, met 
smalle en langgerekte agrarische percelen, te danken aan de Middeleeuwse 
cope-ontginning. Sloten, weteringen en lintdorpen liggen loodrecht op de 
verkavelingsrichting, waardoor je in west-oost richting van lange vergezich-
ten geniet. Deze polders zijn onderdeel van één van de twintig Nationale 
Landschappen: het Groene Hart. Kenmerkend zijn de uitgestrekte weiden, 
veengebieden, meren en rivieren, plassen en historische (lint)dorpen, forten 
en boerderijen. De volgende karaktereigenschappen van het Groene Hart 
zijn door de Provincie Utrecht in het rapport Voorloper Groene Hart 2009-
2020 en Kwaliteitsgids Utrechtse landschappen benoemd als kernkwaliteit: 
• Openheid;
• (Veen)weide karakter;
• Landschappelijke diversiteit;
• Rust en stilte. 

Vanuit het onderdeel Landschap willen wij zo zorgvuldig mogelijk aan- 
sluiten bij deze kernkwaliteiten en de structuren die daaruit voortkomen.

Het ruimtelijk beleid van de gemeente Lopik is vastgelegd 
in onder meer de Nota LopikMEerwaard. Hierin heeft de 
gemeente Lopik vastgelegd hoe de ruimtelijke kwaliteit 
er verbeterd kan worden. Uitgangspunt bij het toestaan 
van de verruimde mogelijkheden is het samengaan van de 
ontwikkelingen met ruimtelijke kwaliteitsverbetering. 
Voor het plangebied is met name de beleidsnotitie ‘Visie 
op de Linten’ van belang, waarbij – naast de voorwaarde-
lijke ruimtelijke kwaliteitsverbeteringen –  wordt ingezet 
op een multifunctioneel, kwalitatief gebied met behoud 
van landschappelijke en cultuurhistorische waarden. 
Het versterken van deze waarden nemen wij stuk voor stuk 
mee in de planuitwerking.
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Visuele stijl en communicatie 
Heijmans Appartementen Concept, 2021–2022
Conceptcreatie van communicatiestijl voor het 
interne project ‘Appartementen Concept’, waarbij 
de kernwaarden ‘stapelen, schakelen, verbinden’ 
worden gevat door gebruik van de kubus.

Voorbeeld gebruik van stijl en woordmerken

Conceptvisualisatie, van stoep naar stapelen/schakelen/verbinden, 
met de basis van Heijmans als stratenmaker (en 100-jarig bestaan in 2023) in het achterhoofd

de stoep is de basis 
van elke (stedelijke) leefomgeving

de stoep is dé plaats 
waar verbindingen plaatsvinden

de stoep is het startpunt van je re
is

53



Visuele stijl en communicatie 
Heijmans Appartementen Concept, 2021–2022
Communicatiestijl voor het interne project 
‘Appartementen Concept’, waarbij de kernwaarden 
‘stapelen, schakelen, verbinden’ worden gevat door 
gebruik van de kubus.

iconenset
combinatie gebouwd/parkeren op maaiveld

Mock-ups ter illustratie gebruik van stijl en woordmerken

gebouwhoogten 3 tot 20 etages 1- tot 4-kamerappartementen en maisonnettes vrijheid in beeldkwaliteit toepasbaar op verschillende kavelgroottes
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‘IN DE OCHTEND EERST 
EVEN EEN HALF UURTJE 
WANDELEN LANGS ZEE, 
DAN WORDT HET WEER 

EEN HEERLIJKE DAG.’

33

‘DOOR DE ONTWIKKELING 
VAN DUINEVELD HEBBEN 

DE DUINEN EN NOORDWIJK 
KLEUR GEKREGEN.’

9

In 2015 gingen jullie voor het eerst met Heijmans om tafel. 
Wat was de vraag aan jullie?
‘Hoe we op die mooie plek, vlak voor de duinen, een leuke nieu-
we wijk konden realiseren, met een mooie mix aan woningen en 
een eigen identiteit. Met een leeg vel papier tussen ons in zijn we 
gaan schetsen.’

Wat hadden jullie met de locatie?
‘Diederik en ik zijn opgegroeid in Noordwijk, ons bureau is er 
gevestigd, deze plek kennen we heel goed. Het ligt prachtig, 
aan de voet van de duinen, ingebed in het groen. Die setting 
inspireerde ons enorm. We hebben als bureau veel ervaring met 
het ontwerpen van villa’s en luxe woningen aan de kust en die 
expertise konden we hier goed gebruiken. We zagen al snel voor 
ons wat voor architectuur er zou passen.’ 

Wat was jullie visie?
‘We wilden een wijk realiseren die in de omgeving past. Een 
plek die easy seaside living  uitstraalt, waar het leven goed is, 
het strand voelbaar dichtbij, en waar je de omliggende natuur 
optimaal kunt beleven. De opzet van de wijk moest luchtig en 
speels zijn, met glooiende straten, zo min mogelijk autoverkeer, 
voldoende groen en zicht op het duin. We vonden het belangrijk 
dat de wijk een eigen identiteit zou krijgen, en tegelijkertijd zou 
samenvallen met de omgeving. Daarom hebben we ons laten 
inspireren door de Noordwijkse badhuisarchitectuur, maar we 
pikten ook elementen uit de architectuur aan de Franse kust en 
in The Hamptons in New York.’ 

DE
ARCHITECT 

VERTELT
.

Diederik & Britta van Egmond
Architecten

Duineveld werd ontworpen door Van Egmond Architecten. Een 
bureau dat in 1974 werd opgericht door Hans van Egmond, en nu 
gerund wordt door diens zoon Diederik en dochter Britta. Een echt 
familiebedrijf, met sterke wortels in Noordwijk.

19

11

Eindboek woonwijk Duineveld Noordwijk, 2022
Een uniek project verdient unieke en luxe afsluiting. 
In lijn met de al bestaande projecthuisstijl een 
ontwerp voor zogenaamde ‘Eindboek’ waarin 
ontwikkelaar, architect en bewoner terugkijkt op de 
ontwikkeling en realisatie van een nieuwe woonwijk.

De heer en mevrouw De Haas verruilden hun vrijstaande villa voor 
een appartement in Duineveld en zijn nog elke dag blij met die keuze.

‘Langzaam maar zeker werd ons oude huis te groot voor ons, 
de tuin teveel werk. Dat begon ons op te breken. Het werd tijd 
voor een appartement. Maar dan wel in Noordwijk, waar we zijn 
geboren en getogen. Dat we een woning zouden vinden die zó bij 
ons past, als het onze in Duineveld, hadden we niet durven dro-
men. Elke dag weer genieten we van het comfort van nieuwbouw 
en de luxe afwerking van dit project in het bijzonder. De hoge 
plafonds, de grote raampartijen, het licht dat van meerdere kan-
ten binnenvalt: het maakt dat we voor ons gevoel zwemmen in 
ruimte, terwijl ons appartement met zijn 142 vierkante meter de 
kleinste van de wijk is. Zeker in de woonkamer, die doorloopt in 
het terras, is het gevoel van ruimtelijkheid dat we ervaren enorm. 

We hebben drie slaapkamers, zodat onze dochters en hun kinderen 
goed kunnen komen logeren, een ruime badkamer, twee toiletten, 
een riante garderobe en een technische ruimte. Deuren, kasten: 
alles hebben we op maat laten maken. Het liefst zitten we op ons 
terras, dat we helemaal kunnen afsluiten met een glazen schuif-
wand. In februari is het er al lekker. Als de speeltuin straks klaar 
is, wordt het uitzicht over de velden en de duinen nog levendiger. 
Na het eten zeggen we vaak: kom, we gaan even de boulevard op. 
Even wandelen, een wijntje drinken, een ijsje eten. Dat kunnen we 
allemaal bij ons woongenot optellen en is onbetaalbaar!’ 

‘IN FEBRUARI 
KUNNEN WIJ AL 
BUITEN ZITTEN.’

37

LIVING
DELUXE

,

NABIJ
STRAND

EN
DUIN

.
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In hun Heren-hoekhuis kunnen Eva en Radboud Miedema, en hun 
vier kinderen (0, 4, 10 en 12 jaar), zich heerlijk uitleven. En anders 
wel op het strand.

Eva: ‘Weggaan uit Noordwijk is nooit een optie voor ons geweest. 
Noordwijk zit qua sfeer precies tussen stad en dorp in en heeft het 
strand. En als je dat gewend bent… We zochten een woning met 
een studio eraan vast, zodat we allebei aan huis konden werken. In 
Duineveld bleek nog precies één Heren-hoekhuis beschikbaar, waar 
aanbouw mogelijk was. Alsof het zo moest zijn.’ Radboud: ‘We von-
den de huizen die Van Egmond Architecten ontworpen heeft in en 
rondom Noordwijk altijd al supermooi. We dachten alleen dat zo’n 
huis niet binnen ons bereik lag, tot we over Duineveld hoorden.’  

Eva: ‘Dat is vijf jaar geleden. Inmiddels wonen we hier alweer 
bijna twee jaar. Intussen is ons gezin uitgebreid met een baby, 
onze vierde. Elk kind heeft zijn eigen slaapkamer. Radboud heeft 
zijn muziekstudio, waar hij alle ruimte heeft om te schrijven. En 
ook voor de vleugel, het drumstel en zijn tien gitaren is plek. Tot 
voor kort gebruikte ik de bovenste verdieping als atelier, maar de 
schilderijen die ik maak worden steeds groter, dus huur ik nu een 
atelier buitenshuis.’ Radboud: ‘In onze vrije tijd zijn we aan zee te 
vinden. Surfen, wandelen, lunchen op het strand. Iedereen in ons 
gezin surft.’ Eva: ‘En anders zijn we in de tuin, die we in de stijl 
van het huis hebben aangelegd. Met houten vlonders en pergola’s. 
Want de stijl van Duineveld vinden we geweldig.’ Radboud: ‘Het is 
fris, modern en internationaal. Alsof je in Miami of LA woont. Maar 
dan in Noordwijk.’

‘HET IS FRIS, 
MODERN EN 

INTERNATIONAAL. 
ALSOF JE 

IN MIAMI OF 
LA WOONT. 

MAAR DAN IN 
NOORDWIJK.’

DE
BEWONERS

VERTELLEN
.
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DUINEVELD
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Conceptcreatie en visuele stijl ‘Bazaar Stad’, 2022
Er bestaat de droom op het evenemententerrein 
van de Beverwijkse Bazaar te gaan herontwikkelen, 
in nauwe samenwerking met De Bazaar, naar 
‘Bazaar Stad’. Hoe ziet deze urban, levendige en 
diverse, nieuwe stad eruit? Als ontwerper was ik 
betrokken als conceptcreator en inspirator voor 
aangesloten ontwikkelaar en stedenbouwkundige.

BAZAAR
STAD ANTON

ANTON IS EEN IJZERSTERK LETTERTYPE
EN WERKT HET BEST IN UITGESPROKEN
KOPPEN IN KAPITALEN

Oswald
Oswald is een vriendelijk lettertype
met een overduidelijk stedelijke touch.
Een prima lettertype voor de lopende tekst,
pakkende inleiding en verduidelijkend bijschrift.

permanent marker
Permanent Marker is een knipoog naar
de verkoopborden op de markt én de
stoere tags in de subway van New York.
Perfect voor een sterke uitspraak,
dichterbij Bazaar Stad kom je niet!

STIJLELEMENTEN
VERSIE 1 - JUNI 2022

KLEUREN
De kleuren van Bazaar Stad zijn gebaseerd op de iconische 
jaren ’70 tot ’90, een tijdsperiode waarin New York zich 
vormde tot de wereldstad van vandaag. Het kleurenpalet is 
aangevuld met een sterke paars; dé verbinding tussen de 
Bazaar van nu met Bazaar Stad van de toekomst.

TYPOGRAFIE
De stijl van Bazaar Stad kent drie lettertypes die allen een 
eigen rol vervullen. Waar Anton áltijd in kapitalen wordt 
gebruikt voor de koppen, lees je de tekst gemakkelijk 
dankzij Oswald en pakt een citaat je vast door de stoere 
handgeschreven letters van Permanent Marker. 

FOTOGRAFIE
Haal de rauwe, levendige en stad naar Beverwijk! De fotografie focust zich op de
(details van de) stedelijke omgeving van New York, Brooklyn en het Meatpacking District.
Gestapelde bouw, diversiteit en aanwezig groen zijn belangrijke kernwaarden van de fotografie.

VOORBEELDEN
De stijl kan, bijvoorbeeld in bovenstaande postervorm, gemakkelijk 
bij elkaar komen. De typografie, fotografie en kleuren vormen één 
sterke, urban stijl. Fotografie kan desgewenst ook gemakkelijk 
monotone worden afgedrukt, in combinatie met het kleurenpalet.

Pavement
6/6/12/0

242/238/227
#F2EEE3

Brick
26/72/83/20

166/82/48
#A65230

Urban forest
68/44/67/40

74/91/72
#4A5B48

Midnight
88/67/50/56

33/50/62
#21323E

Nightlife
77/100/29/22

83/33/91
#53215B

Sandstone
8/22/40/0

237/205/164
#EDCDA4

Taxi
11/33/69/2
227/177/96

#E3B160

BAZAAR

JOUW
NIEUWE
URBAN
THUIS

STAD BAZAAR
STAD

JOUW NIEUWE URBAN THUIS

HIER KOMT BAZAAR
STAD

JOUW
NIEUWE
URBAN
THUIS

een stijl voor de 
toekomstige stadswijk 

Bazaar Stad in Beverwijk

• een grootstedelijke woonwijk met veel 
gestapelde bouw;

• brengt leven naar Bazaar-terrein op 
momenten dat de hallen gesloten zijn;

• biedt woonruimte aan bewoners die 
openstaan voor een levendig gebied met een 
attractief karakter;

• laat zich inspireren door (New) Brooklyn, 
in Amerika én Almere.

inspiratie

hoogstedelijk leven • urban • straathandelaren • kleurrijk en divers •
verrassingen op elke straathoek • puur met een rauw, levendig randje

kleuronderzoek

BAZAAR STAD

BAZAAR STAD BAZAAR STAD

BAZAAR STAD

BAZAAR STAD BAZAAR STAD

deze!

deze,ook!

én 
deze!

BAZAAR STAD
JOUW NIEUWE URBAN THUIS
Brooklyn is een van de vijf stadsdelen (boroughs) van de 
Amerikaanse stad New York. Brooklyn valt ook samen 
met een van de county’s van de staat New York, Kings 
County. De naam is een Engelse verbastering van het 
Nederlandse Breuckelen. De wapenspreuk van Brooklyn 
luidt: “Eendraght maeckt maght”, waaruit de Nederlandse 
wortels van deze stad blijken.

“At all 
events there 

is in Brooklyn 
something that 
makes me feel 

at home.”
MARIANNE MOORE

Brooklyn, New York

voorportalen in 
publieke ruimte, met 

ontmoetingsruimte en zicht 
op ornamenten in façade

iconische brandtrappen 
en ornamenten aan 

de gevels

grote, (half)ronde ramen 
voor ‘pakhuis-karakter’

Digitale presentatie van onderzoek en concept- 
creatie, waarin stapsgewijs het grafische en ruimtelijke 
concept (met invloeden van kleur, fotografie en architectuur) 
wordt uitgelegd

Stijlkaart van eerste versie huisstijl ‘Bazaar Stad’

‘grootse’ typografie • kapitalen • handgeschreven/graffiti (‘tags’)

gestapelde bouw met 
activiteit op begane grond, 

in een (groen)stedelijke 
omgeving

diversiteit in bewoners:
alle leeftijden, alle 

afkomsten en leefstijlen

sfeervolle detailbeelden 
van urban objecten
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10. Illustraties
Als ontwerper heb ik oog voor het onopvallende en haal ik inspiratie uit het alledaagse. 
De schoonheid van het normale, onopvallende, ‘de alledaagsheid der dingen’ en dat 
wat we allemaal voor lief nemen, zonder te beseffen dat álles om ons heen door (zelf-
benoemde) professionals is ontworpen. Deze voorliefde, fascinatie en inspiratie zet ik 
om in abstracte illustraties, waarin dat gewone en onopvallende de hoofdrol krijgt.

Daarmee hoop ik als ontwerper een nieuw verhaal te vertellen en de wereld mooier 
te maken met een positieve boodschap. De toeschouwer kan dan de werkelijkheid 
en het heden even vergeten. Of zich er juist meer bewust van worden en de 
waardering ervoor laten groeien.

Dankzij mijn stageperiode bij de grafische en illustratieve studio Studio Kars + Boom, 
tijdens mijn studie aan de kunstacademie, combineer ik deze grafische werkwijze 
ook met meer ‘analoge ambachten’, zoals lino-druk en risoprint-techniek.
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De basis van élke grafische, digitale illustratie wordt 
gelegd in een analoge, offline schetsfase, om zo nét 
dat unieke detail te ontdekken!
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Westerlicht
digitale illustratie
2022
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Naamloos
digitale illustratie
2021

Naamloos
risoprint
2021
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Achter de wolken schijnt de zon
digitale illustratie
2020

Straatlantaarn aan de Seine
digitale illustratie
2021
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Stadsaangezicht
digitale illustratie
2021

Stadsaangezicht
risoprint
2021
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Afvalbak bij de bushalte
digitale illustratie
2020

Afvalbak bij de lantaarnpaal
digitale illustratie
2020
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Kom je naar huis als de lantaarnpalen aan gaan?
risoprint
2021

Spelenderwijs ontwerpen is 
experimenteren en verrast worden door 
de techniek: een risoprint kan niet áltijd 

perfect zijn, soms verschuift je beeld door 
het materiaal waarmee je werkt, zie die 

unieke overlappingen, mooi hè?
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Altijd buiten (A6-publicatie tijdens afstudeeronderzoek) 
collage gecombineerd met risoprint
2021
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Als Nederland hogere bergen had gehad
digitale illustratie
2021

Wanneer de nacht over de stad valt
digitale illustratie
2021
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En er is
nog zóveel meer!

bekijk mijn inspiratie, illustratieve 
probeersels, schetsen, reizen en 

nog zoveel meer via mijn 
Instagram-pagina of website

@timvntrgw
www.timvantergouw.nl


